LANDWIRTSCHAFT J0%)
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L VORSTELLUNG

DAS BIN ICH, RENE:

« Landwirt seit 1991
* Vizeprasident der DLG bis 2024

METN FAMILTENBETRIED

 Gemeinsam mit meinen zwei
Sohnen, meinem Bruder, meiner
Schwiegertochter und meiner
Schwagerin

* In Wurzen bei Leipzig und in
Tirpersdorf bei Plauen (Vogtland)




L VORSTELLUNG

Gaae.\V.

Okologischer Landbau

22
D

LAND
NEM

(CatINETIY) P ‘ g
A adeit Rt _ghaumakin S g,
o NZlle "’(Saale) 8 i Niederlausitzer | s Senftenbe
ingerhausen-—y NG} 9 ", Heidelandschaft- e 5
. LEI p?—'g ORiesa IB o
» 4 [ o' Kamen
W B f‘f I = © Grimma 1 o
'Naumburg % er}es ‘ N 0 Meien /"
(Saa'e) o ;W > Dobeln o Radebeul
&  XeZeitz (A —— = oDresden
Jéimar ~ o Alten,.bl{.rg ‘, = j o Pirna
oJena | e o < A o-Freiberg

M3 oGera— |

e | ©.Chemnitz
/ O Tel
‘udolstadt | : o Zwuckau

. Usti na
0 Ap rOh a,, Tepht =Schonauo__ | R Labem

s Annaberg- Bucﬁholz

(Y oLeitm
o) n : O Briix '
Y Chomutov;©
o Hof ;
ronach ¢ o'Karlsbad
Selb 2 : [ Faq| @ \ A Wiadn:

M

I

I



J.1 WACHSENDE INTERNATIONALE MARKTE FUR LEBENSMITTEL LA

Global Food Demand Forecast by Commodity Global Food Demand Forecast by Income Group
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J.1 MARKTE FUR LEBENSMITTEL .

These 1:

Die weltweite Nachfrage nach Lebensmitteln wird sich dynamisch
entwickeln.

Ob die deutschen Landwirte an diesem Markt teilhaben konnen,

entscheidet die Politik durch die Setzung der Rahmenbedingungen fir die
Landwirtschaft.



NEGATIVES EXPORTSALDO IN DEUTSCHLAND

Die groRten Agrarimporteure

und -exporteure 2022
in Milliarden US-Dollar
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DIE STRATEGISCHE DIMENSION DER NARRUNGSERZEUGUNG

¥ Heimisches Obst und Gemuse
reicht nicht

Selbstversorgungsgrad Deutschlands bei Nahrungsmitteln
B 2021/22 (in %)"

Fisch 17 3 ﬁ
obst [ 20 @
Ole & Fette 26
Gemuse 38
Hulsenfrichte 62

Geflugel 98

Getreide 109
Fleisch 116

Quelle: Bundesministerium fur Erndhrung und Landwirtschaft

statista %a



J.1 MARKTE FUR LEBENSMITTEL .

These 2:

Die strategische Dimension der Versorgungssicherheit mit heimischen
Lebensmitteln wird durch die Gesellschaft erkannt.

Eine stabile und sichere heimische Nahrungserzeugung wird im politischen
und regulatorischen Rahmen eine hohe Prioritat erhalten.



MEHRWERTPROGRAMME

. ﬂ
Bioland

Naturliand

GenieBergenossenschaft
Sachsen eG

Sachsnsch Gut
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J.1 MARKTE FUR LEBENSMITTEL .

These 3:

Mehrwertprogramme, die eng auf die BedUlrfnisse der Verbraucher
abgestimmt sind, werden in Deutschland weiter an Bedeutung gewinnen.

Das eroffnet den Betrieben die Moglichkeit, sich preislich von den
Commodity Markten abzusetzen.
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J.1 MARKTE FUR LEBENSMITTEL .

* New Food wird sich Marktanteil erarbeiten, die
Landwirtschaft aber nicht verdrangen

e der Gesamtmarkt fur Lebensmittel wird bis 2045
Schneller wachsen, als der Marktanteil von New
Food (Schwarze Soldatenfliege,
Prazisionsfermentation, kultiviertes Fleisch....)

* Algen bekommen international wachsende
Bedeutung

12



J.1 MARKTE FUR LEBENSMITTEL .

These 4:

Die unter New Food zusammengefassten neuen disruptiven Formen der
Nahrungserzeugung werden trotz eines dynamischen Wachstums die
Landwirtschaft auf lange Zeit nicht verdrangen kénnen.

Sie bieten zukunftigen Landwirten die Moglichkeit, als Erzeuger von

Vorprodukten und Systempartner auch Teil dieser Wertschopfungskette zu
werden.
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).J POLITISCHE MARKTE

Vielfaltige Anforderungen an den landlichen Raum
- Lebensraum fur die Menschen und Wirtschaftsraum sein,
- Naherholung und Tourismus ermdglichen, kulturelles Erbe bewahren,

- Flachen fir grol3e Infrastruktur MalBnahmen und zur Erzeugung erneuerbarer
Energien zur Verfligung stellen,

- AusgleichsmalBnahmen ermoglichen,

- Lebens- und Ruckzugsraum fir Flora und Fauna,

- Biodiversitat sichern,

- Klimawandel abmildern, Grundwasser bilden,

- nachwachsende Rohstoffe und erneuerbare Energie erzeugen,
- Nahrungsmittel erzeugen
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).J POLITISCHE MARKTE .

These 5:

* Landwirte sind “Huter der Flache”, sie bewahren und verbessern die
(verbleibenden) landwirtschaftlichen Flachen auch in den folgenden
Generationen.
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).J POLITISCHE MARKTE .

- Leistungen der Landwirtschaft neben der Erzeugung von
Nahrungsmitteln

- Es werden gesellschaftliche Glter oder Werte erzeugt, die der
Allgemeinheit zugute kommen und keinen Markt in sich haben

- Durch politische Entscheidungen werden diese Markte geschaffen bzw.
durch das Ordnungsrecht erzwungen

- Es entstehen neue Chancen fiir unternehmerische Landwirte
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J.J POLITISCHE MARKTE- BEISPIELE

- Erneuerbare Energien mit THG Quote

- Carbon Farming
- Artenvielfalt — auch als AusgleichsmalBnahmen
- Flachenbereitstellung fur Photovoltaik und Wind- Parks

- Energie versus Nahrung
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ENERGLE VERSUS NAHRUNG T
€/ Barrel €/1 Energiegehalt/l Kosten/
(1591) kWh/L Cent/kWh
Rohol 75 0,47 10 4,7
€/1 €/kg kwh/kg
Roggen 135 0,135 4,1 3,3

Gleichgewichtspreis
Roggen 192,7 0,1927 4,1 4,7




).J POLITISCHE MARKTE .

These 6:

Die vielfaltigen gesellschaftlichen Anforderungen an die Agrar- Flachen
werden Uber stimulierende Anreizsysteme und nicht durch ein

tbergriffiges Ordnungsrecht erfillt. Diese Anreize konkurrieren mit den
Lebensmittelpreisen um die betrieblichen Ressourcen.
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TECHNOLOGISCHE ENTWICKLUNG ]

e Sensorik und Digitalisierung * Robotik und Automatisierung
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§. TECKNOLOGISCHE ENTWICKLUNGEN LA

These 7:

Robotik und Automatisierung werden selbstverstandlicher Bestandteil
jedes landwirtschaftlichen Betriebes.

Durch Digitalisierung, Sensorik und Kl werden die biologischen Prozesse
im Landwirtschaftbetrieb optimiert und der Einsatz von Antibiotika und

chemischen Pflanzenschutzmitteln stark reduziert.

Single Animal Farming and Single Plant Farming werden auch in grofRRen
Bestanden moglich.
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5. TECRNOLOGISCHE ENTWICKLUNGEN

e Definierte Umgebung
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§. TECKNOLOGISCHE ENTWICKLUNGEN LA

These 8:

Die Anpassung an den Klimawandel und die Dekarbonisierung der
Erzeugung sind wichtige Treiber der technologischen Entwicklung.

Innovationen der vorgelagerten Industrie werden schnell und nachhaltig
in die Praxis Uberfuhrt.

Immer mehr landwirtschaftliche Produkte werden in definierter
Umgebung erzeugt.
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ok
L WAS BLEIBT AUCH BIS 2044 uw MIUI

These 9:

Ein gesunder Boden und gesunde Tiere bleiben die wichtigste Grundlage
fur den nachhaltigen Erfolg landwirtschaftlicher Betriebe.

Der landwirtschaftliche Stoffkreislauf mit der besonderen Wirkung der

Widerkauer auf die Boden-Fruchtbarkeit und den Humus-Aufbau kommen
ZU neuer Bliite.
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b WAS BLETBT AUCH BIS J0t4 LA

These 10:

Die Stuckkosten bleiben die entscheidende okonomische Grosse im
Wettbewerb auf den Commodity Markten.

Der Druck zur Rationalisierung der Produktion und der Strukturwandel
werden nicht abnehmen. Die betrieblichen Faktor- Relationen
entscheiden Uber die spezielle Intensitat und die Produktionsverfahren
jedes Betriebs.
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b WAS BLETBT AUCH BIS J0t4 LA

These 11:

Komplexe Verfahren erfordern spezialialisierte Betriebe und
professionelle Mitarbeiter.

Spezialisierung, Bildung und Ausbildung bleiben das Schlisselelement
betrieblichen Erfolges.
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b WAS BLETBT AUCH BIS J0t4 M

These 12:

Die gesellschaftlichen Anspriiche an die Landwirtschaft und die Realitaten
der Markte werden im Konflikt bleiben. Durch eine professionelle

Kommunikation der Branche und kluges politisches Handeln werden diese
Konflikte immer wieder neu ausbalanciert.

Das burokratische Regelsystem konzentriert sich auf die Definition der

gesellschaftlichen Ziele und Gberlasst die Erreichung dieser Ziele der
Innovationskraft der handelnden Stakeholder.
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* Von hoher Veranderungsdynamik gepragte Branche

* Veranderungen und Unsicherheit sind auch immer Chancen fur findige
Unternehmer

e Unternehmerische Bildung bleibt der Schliissel: Chancen erkennen und
nutzen und die damit verbundenen Risiken managen

 Die Unternehmensstruktur wird sich weiter diversifizieren
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